§ 12 Werbeanlagen und Warenautoma-

ten

1. Werbeanlagen sind nur zuldssig an der
Statte der Leistung. Je Einrichtung ist
nur eine Werbung zulassig.

Zusatzliche Werbeanlagen fir Herstel-
ler oder Zulieferer (Firmen- oder Mar-
kenembleme) miissen in raumlicher Zu-
ordnung und Gestaltung eine Einheit
mit der gesamten Werbeanlage bilden.

2. Werbeanlagen und Warenautomaten

sind in Form, Farbe und réumlichem
Umfang der Gestalt des Geb&udes und
der Umgebung unterzuordnen und an-
zupassen.

3. Werbeanlagen auf der Hausfassade

sind vorzugsweise auf das Erdge-
schoss zu beschrénken und diirfen
hochstens unterhalb der Fensterunter-
kante des 1. Obergeschosses ange-
bracht werden.

Bei zwei Werbeanlagen flir unter-
schiedliche Firmen an einem Gebaude
sind Art, GroRke, Gestaltung und Anbrin-
gungsort aufeinander abzustimmen.

. Parallel zur Gebaudeaufienwand ange-
brachte Werbeanlagen (Flachwerbean-
lagen) sind vorzugsweise - an denkmal-
geschiitzten Gebauden ausschlieflich -
auszubilden als

- auf die Wand gemalte Schriftziige
oder gesetzte Einzelbuchstaben

- auf Schildern vor der Wand ange-
brachte Schriftziige

- hinterleuchtete Schriftzlige aus Ein-
zelbuchstaben vor der Wand.

Nach vorn leuchtende Einzelbuchsta-
ben und Leuchtkasten sind zuldssig,
sofern sie sich in das Fassadenbild
einpassen; die Schrifthhe darf 0,6 m,
die Tiefe und Hohe von Leuchtkasten
0,15 m bzw. 0,8 m nicht iiberschreiten.

. Senkrecht zur Gebaudeauflienwand an-
gebrachte Werbeanlagen (Ausleger)
diirfen eine Gesamtausladung von
1.0 m, eine Ansichtsflache je Seite von
0,8 x 0,8 m und eine Starke von 0,2 m
nicht (iberschreiten.

Die Stirkung der Innenstadt als Wohn- und Geschaftszentrum wird ebenso angestrebt wie
auch der Schutz des gewachsenen Stadtbildes.

Ein Indiz fiir die Zentrumsfunktion ist die Haufung von Ladengeschéften und ihrer Werbe-
anlagen. Doch diirfen sie keineswegs die in sich stimmige Wirkung der StraBen- und
Platzraume storen. Aufdringliche Werbeanlagen konnen deshalb nicht zugelassen werden,
vielmehr setzt die vorhandene Bausubstanz den Rahmen, in welchen diese modernen At-
tribute und Zeichen eingeordnet werden miissen. Dann wird auch der gewiinschte Effekt
erreicht, namlich positiv auf ein Geschaft oder angebotene Waren aufmerksam zu ma-
chen. Dies geschieht zum Beispiel durch Schriftziige, die aus Einzelbuchstaben - natiirlich
in die Fassadengestaltung eingepasst - aufgemalt oder aufgesetzt werden oder durch Aus-
leger, die schon alleine durch ihre Gestaltungsqualitat geniigend tiber das Kdnnen des Be-
triebes aussagen, fiir den sie werben. Waren- (bzw. Zigaretten-) Automaten zeigen in die-
sem Zusammenhang dieselbe Wirkung. Wichtig ist deshalb auch ihre Integration in das
Fassadenbild.

Werbung kann sehr schnell als sehr storend empfunden werden und erreicht dann genau
das Gegenteil dessen, wofiir sie eigentlich fir teures Geld angeschafft wurde.

Position fiir Werheanlagen

positive Beispiele

Solche Schaufenster ohne Gestaltung

aber mit greller Werbung sind

eher abschreckend als einladend!
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